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Overvåkingsøkonomien

Tingenes internett

Data og metadata

Billig lagring og regnekraft

Big data



2006 2018

Verdens mest verdifulle bedrifter

 ExxonMobil

 General Electric

 Microsoft

 CitiGroup

 BP

 Royal Dutch Shell

 Apple

 Alphabet

 Microsoft

 Amazon

 Tencent

 Berkshire Hw

 Alibaba

 Facebook



 Internettets arvesynd

 «The internet is free»

 Ingen mikrobetaling

 Men: Persondata som valuta

 «Når noe er gratis på nett, så er 
du ikke kunden, men 
produktet»





Vår verdi: Fra 0,4 øre til 2 kroner



Overvåkingen kommer tettere på



EMOSJONELL OVERVÅKING





 30+ punkter i ansiktet

 22 uttrykk

 7 følelser

 Kan avsløre et falskt smil…

 …en depresjon

 …eller en løgn

 Ansiktsgjenkjenning



 Ansiktsgjenkjenning

Forakt

Sinne

Glede

Frykt

Vemmelse

Tristhet

Overraskelse



 Slik måles følelsene dine

 Sensorer på kroppen:

 Puls, bevegelse, svette, temperatur

 Tale:

 Humør, intensjon, identitet og 
sykdom

 Ansikt:

 Fra avstand

 Uten at du vet det

 Et kamera kan også måle pust og puls

 Sosiale medier:

 10 likerklikk sier mer enn kollegaen 
vet

 300 likerklikk sier mer enn 
livspartneren din vet 



 Her brukes det

Facebook Suicide Watch: 
Algoritmen varsler empati-team

Helse: Forutse depresjon og 
mani hos bipolare

Skolen: Ansiktsgjenkjenning På jobb: Stemmeanalyser



 Er informert samtykke mulig?



 Politisk påvirkning

 «Big 5» basert på 
nettatferd og big data

 Data fra 270.000

 87 millioner påvirket

 Trump og Leave.EU

 Skreddersydd til 
psykologisk profil



 GDPR



 Kunstig intelligens og ekte følelser

 Formålsbegrensing
 Data som samles inn skal kun brukes til å levere tjenesten
 Men hva med offentlige tjenester?

 Dataminimering
 Innsamling av data skal begrenses til det som er nødvendig for å 

realisere innsamlingsformålet
 Hva med forskning? 

 Rettferdighet
 Brukes data til å hjelpe eller manipulere?
 Går det utover utsatte grupper?

 Gjennomsiktighet
 Kategoriseres du uten at du vet det?
 Er det mulig for deg å forstå hvordan data om deg blir brukt?


